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MUITO ALEM
DOS GAMES

Como a industria de games
coloca o Brasil no jogo da
economia criativa mundial.
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A industria de games no Brasil cresceu e esta
impulsionando o desenvolvimento de negodcios
inovadores de norte a sul. E se vocé acha que esse
avanco se restringe apenas aos jogos de lazer em
nossos celulares, pense novamente. Nosso jogo vai
muito além dos games.

O ambiente de negdcios das desenvolvedoras de
jogos do Brasil gera renda acima da média nacional,
empregos competitivos na nova economia
e impacta varios mercados, incluindo saude,
aplicacdes industriais, educacao corporativa e outros.

Atualmente, o Brasil representa apenas 1,5% do
mercado global de jogos, que movimentou guase
US$200 bilhdes em 2022.

Com apoio, somos capazes de mvuito mais.

Nossa missao € acelerar o futuro desse ambiente de
negdcios plural e diverso, habilitando as empresas
gue estao moldando esse futuro para prosperar,
colocando o Brasil no mapa mundi da inovacao,
atraindo dividendos, enriquecendo nossa nagao.




Tecnologia e inovacao
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Em uma economia
digitalizada, a industria
brasileira de games quer
jogar para ganhar

A forma como vivemos o lazer, tratamos nossa salde
e até nos locomovemos mudou muito nos ultimos 19
anos, desde que a Abragames foi fundada, em 2004.

Os mundos fisico e digital estdo se misturando,
alimentados por inovagcdes que impactam nossas
vidas em mudltiplas areas. Basta observar o
comportamento do consumidor, que vive um novo
momento, especialmente, apds a pandemia.

O mundo foi para a frente da tela e a economia para
dentro dos nossos dispositivos.

E preciso olhar para a industria de jogos brasileira
com a mesma atengao que se olha para outros
segmentos consolidados. Afinal, o futuro sustentavel
da nossa nagcao esta nas oportunidades que a
Economia Criativa ja representa no crescimento
social, politico e econémico no mundo.

O Brasil ja estd se consolidando como o principal
ecossistema de desenvolvimento de games do
Sul Global, com uma industria presente em todo o
territério nacional e um mercado que atrai o interesse
de investidores globais.
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A receita global da industria de games
f0| de US$ 196,8 bi (2022).

O mercado brasileiro de games é o maior

da Ameérica Latina, atingindo US$ 2,3
bilhoes (2022).
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@ 3\ O Brasil é o 10° mercado consumidor
) de games do mundo.

! Somos o 5° maior mercado global para
games mobile.

A industria brasileira de games cresceu
cerca de 15290 somente em 2022.

As mulheres sdao maioria do nosso publico,
representando 51,5%0 dos jogadores.



Mapeando nossa industria

E impressionante ver o aumento da quantidade de
estudios nacionais dedicados a jogos.

m Ano

2014 2018 2022

Estimativa de empresas Brasil

Hoje, temos 1.009 desenvolvedoras

de jogos ativas no Brasil,

em menos de 10 anos.
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Pesquisa: Capacidade de producao
da industria brasileira de games.
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Mercado crescente

O Brasil esta jogando e nossa
industria quer jogar o jogo.

No Brasil sao mais de
200 milhoes de celulares e smartphones.

3 a cada 4 brasileiros jogam.

No total, sdo 94,7 milhdes de jogadores.

Em 2021, o Brasil ultrapassou o México como o

maior mercado de videogames da América Latina
e respondera por 47,4% da receita total do Sul Global

até 2026.

Nosso pais responderd por 47,4% da receita
total do Sul Global até 2026.

O Brasil é o
2° pais com
Incluir jovens de 15 a mais jovens

24 anos no mercado de de 18 a 24 anos que
trabalho pode evitar nédo estudam ou
prejuizos de até trabalham.

1,5°IO do PIB. Fonte: OCDE.

Fonte: Atlas da ‘

Juventude
de 2022 35,99/0 dos jovens
brasileiros nao estao
matriculados em instituicoes
de ensino e nao desempenham

nenhuma atividade
profissional.

Fonte: Education at a Glance 2022.



De 2018 a 2022, o amor pelos estudios brasileiros
cresceu, alavancando as oportunidades de negdcio e,
conseguentemente, ampliando os empregos do setor.

Em apenas 4 anos, o numero de pessoas trabalhando

na indudstria de games cresceu 194%, sendo 30% dos
postos de trabalho compostos por mulheres.

E como falamos de uma indUstria que é o espelho do
futuro, o compromisso com a diversidade vai além.
Ao todo, 57% dos estudios de games aplicam ag¢ées
afirmativas para empregar pessoas com deficiéncia,
pretas, indigenas, neurodiversas, estrangeiras,
refugiadas, trans e profissionais com mais de 50 anos.

Os estudios nacionais desenvolvem jogos ricos
e experiéncias uUnicas no mercado, 0 que exige
capacidade técnica e inteligéncia comercial que
elevam a meédia salarial da industria, gerando
empregos de alto valor agregado e com grande
apelo para a juventude.

EM NOSSO PAIS,
ESTE CENARIO
IMPORTA MUITO!




Novas tecnologias aplicadas
as industrias de base, bens
de consumo e saude

As empresas que desenvolvem jogos digitais alcancaram
relevancia transversal em nossa sociedade, tanto no
aspecto social quanto no econémico.

Além de revolucionar o entretenimento, a tecnologia
desenvolvida pelos estudios brasileiros tém aderéncia em
diversas industrias.

Educacao Inovadora
e Nova Economia

As desenvolvedoras de jogos ganham ainda mais impacto
pelo seu didlogo direto com a educacao, criando novos
modelos de ensino e enriquecendo o treinamento e a
capacitacao profissional no Brasil.
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Treinamento Corporativo Acesso a Saude

Nossas empresas criam O Brasil € vanguarda na
simuladores industriais salde, criando o primeiro
imersivos, para treinamento de sistema de triagem visual
processos, desenvolvimento de automatizado e escalonavel
habilidades para reduzir custos para criancas, desenvolvido
e evitar riscos nos negocios. em Realidade Virtual (VR).




Entre 2020 e 2021, 30,1% da producao nacional de
jogos foi voltada para projetos educacionais e 15,4%
para treinamentos corporativos.

Essa uniao entre servicos e tecnologias, propria
da Nova Economia, mostra que o Brasil é capaz
de competir globalmente e estd apto a oferecer
solugdes novas para areas que ha muito desafiam o
desenvolvimento brasileiro, como a educacao.

A Realidade Imersiva ou Realidade Virtual, por
exemplo, estara cada vez mais presente em nNosso
cotidiano e a nossa indUstria mostra que esta pronta
para essa transicao.

==

IndUstria
Solugdes industriais de

produtividade e promoc¢ao de
seguranca a vida e a saude
no trabalho para os setores
de Oleo e Gas, siderurgia,
mineracao, entre outros.

Medicina

Artistas, programadores e
meédicas criaram, juntos, um
ambiente de realidade virtual
para treinamento médico
criado para virtualizar os
laboratdrios de anatomia.
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Conheca alguns projetos premiados
dos nossos estudios brasileiros:

Museu e Cultura

A exposicdo Dinos do Brasil,
desenvolvida pela VRMonkey (Butanta,
Sao Paulo) em parceria com o Museu
Cultural Catavento,

€ um passeio de 30 minutos

em Realidade Virtual pela

Era Mesozoica, explorando os
dinossauros que viviam na

regido que hoje conhecemos

como Brasil!

Desenvolvimento Humano

The Line (A Linha) é uma experiéncia
narrativa em VR, do estldio ARVORE
Immersive Experiences (Pinheiros,

Sao Paulo), sobre amore o

medo da mudanca. A histoéria &

um encontro de formagdao com

N a Sao Paulo da década de 1940
como plano de fundo.




Economia Criativa como
alternativa sustentavel

A industria de jogos digitais ocupa, hoje, o segundo
lugar entre os negécios de entretenimento no
mundo, perdendo apenas para a TV, e ultrapassando,
em muito, o cinema.

O ambiente de negocios que é alimentado pelas
desenvolvedoras de games precisa, urgentemente,
ser melhor observado e parametrizado por érgaos
governamentais para atingir seu real potencial de
transformacao social e econdmica.

Afinal, o jogo global esta sendo impulsionado
pela Economia Criatival!

Creative Economy
Outlook de 2022 mostra
que a participacao do setor
criativo é de

3,190 no PIB global

correspondendo a quase
50 milhées de empregos
no mundo.

A exportacao de bens culturais e

servicos dobraram de valor desde
2005, alcancando “
US$ 389,1
bilhoes
‘ em 2019.
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Jogar o logo Global para
nao perdermos o Jogo

Hoje, precisamos mais do que reconhecer a poténcia
e as transformacdes que a industria de games
brasileira ja realiza.

Além de gerar empregos de alto valor agregado de
norte a sul do Brasil e de movimentar uma grande
rede de conexdes entre diversos segmentos, temos
uma industria alimentada pelo DNA brasileiro, que
ha muito se destaca globalmente na producao de
riqueza cultural e econémica, a partir de expressdes
artisticas Unicas, ricas e que encantam os olhos de
todo o mundo.

Agora, precisamos fazer mais do que olhar para
o futuro. E preciso construir a oportunidade de
participar dele com vantagem competitiva.

Nossa meta é:

A Abragames criou 8 medidas para isso. Acompanhe!



O setor nao é reconhecido de forma adequada pelo
legislativo, dificultando o crescimento sustentado do
Nnosso ambiente de negdcios.

Temos que:

Definir legalmente
0 jogo eletrbénico para
criar o tratamento tributario
e econdmico adequado

ao setor.
Evitando a confusao de
conceitos, tais como
e-sports e jogos
de fantasia.

0 Alteracdo da Lei Rouanet

(Lei 8.313, de 23 de dezembro U
de 1991) e da Lei do Audiovisual ] -
(Lei 8.685, de 20 de julho
de 1993) para incentivo a
producao e coproducao /
de jogos eletronicos
brasileiros
independentes. /"




A alta carga de tributos aplicada inibe o
crescimento do setor. Diante disso, grande parte
dos desenvolvedores ndo consegue arcar com o alto
custo da tributagcao de importacao.

Para resolver esse entrave, propomaos:

A criagcdo de uma norma
da Receita Federal
qgue regule e facilite a
importacao de protétipos.

A inclusao dos
equipamentos de kits de
desenvolvimento no rol
de bens de informatica na
condicao de ex-tarifario
pelo Comité-Executivo
de Gestao da Camara de
Comércio Exterior.




Ter um CNAE especifico é importante para analise
de mercado, para planejamento estratégico e para
tomada de decisdes adequadas, tanto por parte
empresarial guanto governamental.

Para isso:

/ A Receita Federal devera estruturar e
o criar um novo CNAE para o setor de jogos,
observando suas especificacdes e levando
em conta as mudangas na estrutura

produtiva e as novas formas de negdcio que
surgiram ao longo do tempo.

A Receita Federal devera prever a inclusao
dos CNAEs relacionados as atividades
de desenvolvimento de jogos no rol de
atividades permitidas como MEI.

Q

O IBGE devera incluir celeremente esse
novo CNAE para que estudos sejam
produzidos ainda neste governo.

Q




O acesso aos meios de financiamento adequados
é essencial para o aumento da competitividade da
indUstria de games no Brasil.

Por isso, é preciso adequar as politicas e normas
brasileiras para o desenvolvimento do segmento
de jogos eletrbnicos nos mesmos patamares da
industria cinematografica, acompanhando o que
vem sendo adotado em termos mundiais.

E necessario:

Incluir o setor na Lei do
Audiovisual (8.685/93) para
fazer jus ao incentivo
ja aplicado a indUstria
cinematografica (ou a criagao

de mecanismo similar
para Games e Realidades
Imersivas - RA, RV).



5. Aumentar o apoio do BNDES ao
setor de games até 2025

O apoio do BNDES ao setor de games é essencial para
fortalecer o desenvolvimento de jogos produzidos por
empresas brasileiras, além de incentivar a criagao de
novas tecnologias e a geracao de ideias inovadoras.

Para isso, o BNDES devera:

Reeditar a acao do
Fundo Estruturador de
Projetos (FEP) para games

realizado pela Chamada
PuUblica BNDES FEP Incluir o setor de
n° 02/2021. games ou criar
linhas de crédito
para o setor.

Incluir o setor de Games
em agoes estratégicas do
BNDES, tais como o Fip
Anjo Games e o Criatec
Games.

b
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O apoio do governo a imagem do setor de games
contribui para a consolidacao e o fortalecimento da
indUstria, além de gerar impactos positivos em outras
areas, como economia, educacgao e a cultura.

Para isso, o Governo devera:

Ampliar as missoes
internacionais de games
para promover a imagem
do Brasil como exportador
de tecnologia e cultura,
incentivando presenca em
eventos como o Gamescom.

Apoiar, ajudar na
divulgacao e estar
presente nos grandes
eventos de games no
Brasil como BIG Festival
e Brasil Game Show.




A geracao e retengdo de mao de obra especializada
€ essencial para que as empresas brasileiras possam
competir ao nivel global e desenvolver jogos de alta
qualidade.

Assim, sugerimos:

Criagao de um programa de bolsas de inovagao
tecnoldgica e incentivos de residéncia técnica
dentro das empresas de games, pelo Ministério
da Educacao, da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao,
da Cultura.

Criagdao de linha de financiamento pelo
Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo e/
ou Ministério da Cultura para Implementacao
de Laboratérios de Playtest, Game Camps e
Hubs em Universidades.

Desonerar e incentivar profissionais
contratados por estudios de games para que
se evite a fuga de talentos, muitas vezes para
paises ricos que oferecem créditos tributarios
sobre a contratagcao de funcionarios.

Isentar de  contribuicdo  previdenciaria
as bonificacdes pagas aos profissionais
contratados por estudios de games.




A parceria com o governo pode ser fundamental para
o sucesso de um programa de aceleragao de games,
especialmente no que diz respeito a obtencao de
recursos financeiros, expertise e apoio institucional.

Dentre as formas de parceria, sugerimos:

RK

QRRK

Financiamento e disponibilizagdo de recursos

financeiros para o programa, seja por meio de
editais de fomento, fundos de investimento ou
outras formas de apoio financeiro.

Fornecer infraestrutura para o programa,

como espacos de coworking, laboratoérios de
desenvolvimento de jogos, equipamentos de alta
tecnologia, entre outros.

Fornecer mentoria e capacitag¢ao para os
desenvolvedores de jogos, por meio de cursos,
workshops, palestras e outros eventos de formagao.

Ajudar na divulgagao do programa, por meio de
canais oficiais de comunicagao, eventos e outros
meios de promogao.

Facilitacdo de acesso e circulacao interna de
tecnologias de ponta; criacdo de beneficio para
estudios de games e empresas de tecnologia
gue investem em P&D envolvendo 5G e Cloud
Streaming para games.



Somos a Abragames

Criada em 2004, a Abragames, Associacdo Brasileira
das Desenvolvedoras de Jogos Eletronicos, surgiu
como uma entidade sem fins lucrativos para fortalecer a
indUstria nacional de desenvolvimento de jogos.

Hoje, ja somamos mais de 150 empresas desenvolvedoras
de jogos em nosso rol de associados.

Nossa missdo é coordenar, fortalecer e promover
a industria brasileira de jogos digitais através da
representacao e interlocucdo nacional e internacional,
redefinindo nossa cultura para uma plena compreensdo
da realidade da nossa cadeia de valor.

Nossas agles e projetos visam levar ao estado da arte o
desenvolvimento da indUstria de jogos no Brasil.

Contamos com vocé!

MINISTERIO DO GOVERNO FEDERAL

a eXBraSII - DESENVOLVIMENTO, R i.l

p INDUSTRIA, COMERCIO P -
E SERVIGOS . N

UNIAO E RECONSTRUCAO




Fale com a Abragames
contato@abragames.org



